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Tacl: Cuando un regalo
no es un objeto, sino un
mensaje que permanece,
la emocion se convierte

en estrateqia

n publicidad lo sabemos bien: las
marcas hablan, pero no siempre
se escuchan. Vivimos rodeados
de impactos que duran segundos,
banners que se deslizan ante nuestros
0jos, mensajes que se consumen con la
misma rapidez con la que se olvidan. En
un entorno saturado, lo verdaderamente
valioso no es aparecer, sino permanecer.

El valor de lo que

permanece

Deahipartelafilosofiade Tac!,unaempresa
que ha entendido algo que muchos pasaron
por alto: el regalo promocional no es un
adorno ni un complemento. Es una pieza
estratégica que, bajo su apariencia sencilla,
contiene uno de los mayores poderes de la
comunicacion: la capacidad de quedarse en
la vida real de las personas.

Porque un objeto puede hacer lo que
muchas campanas no logran:

« Estar presente en un escritorio.

« En un bolsillo.

+ En una rutina.

« Integrarse en el dia a dia.

« Recordarle —sin decir una palabra—
quién estuvo ahi.

El recuerdo es la nueva

publicidad silenciosa

“La memoria es el medio mas eficaz de todos".
En un mundo que compite sin descanso
por captar atencién, los detalles que se
tocan, que se usan, que se adoptan... ganan
por quietud.

En Tac! lo llamamos publicidad silen -
ciosa: esa que no necesita un claim,
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una gréfica o un CTA para cumplir su
misién. Esa que se activa cada vez que
alguien abre una libreta, enciende un
accesorio o mira ese objeto que recibié
en el momento justo.

No se trata de regalar por regalar. Se
trata de crear memoria, y la memoria no
se compra: se construye.

La emocionalidad como estrategia
Durante afos, el regalo promocional ha
sido visto como un trdmite o una casilla
que marcar en un evento corporativo.
Pero Tac! defiende una vision distinta:

“Los objetos que regalamos dicen mas de una
marca que muchos discursos”. Dicen como
cuida, como piensa, como se relaciona.
Dicen cudnto entiende a las personas.

Y ahi esta la importancia de seleccionar
con intencién, con propdsito, con un
toque de humanidad.

Tac! no entrega
productos: entrega
sensaciones,
momentos e
impresiones que
permanecen

Un regalo no transforma una marca.
Pero si transforma la forma en la que
alguien la siente.

' Activando
@ ! recuerdo

de tu marca

Un detalle puede abrir una puerta

La efectividad del regalo promocional
no esta en su precio, sino en su capa
cidad de conectar: de activar una son
risa, de resolver una necesidad real, de
acompanar momentos especificos. Hay
detalles que rompen la inercia de un
dia. Pequefios gestos que generan gran
des aperturas.

Eso es, en esencia, el trabajo de Tac!: crear

oportunidades que nacen de un objeto,
pero que terminan en una relacién.
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Cuando la emocioén se convierte

en recuerdo... la marca deja huella

En publicidad solemos hablar de métricas,
impactos, conversiones. Pero hay algo que
dificilmente se mide y, sin embargo, es
decisivo: la huella emocional.

Tac! trabaja en ese territorio intangible
donde un objeto se convierte en un men
saje y un mensaje en una percepcion. En
un recuerdo que aparece justo cuando la
marca lo necesita. En un momento que
dura mas que cualquier anuncio digital.

Porque al final, lo que cuenta no es lo
que una empresa regala, sino lo que ese
regalo despierta. Tac! no entrega pro
ductos. Entrega sensaciones, momentos e
impresiones que permanecen.

Porque, al final, la publicidad mas poderosa
no es la que te impacta...

...es la que no se olvida.

El recyerdo
de tu marca




